
 

 

Leadership réaffirmé de la marque AXA dans le monde 
 

 AXA est la 1ère marque d’assurance dans le monde pour la 5ème année consécutive d’après 
Interbrand 

 La marque AXA est valorisée à 7,096 milliards de dollars 
 

La solidité de la marque AXA est confirmée par le classement Interbrand1 publié ce jour. AXA fait partie des 100 
premières marques mondiales (Best Global Brands) et se positionne également au 1er rang mondial des marques 
d’assurance pour la 5ème année consécutive. Globalement, AXA est la 59ème marque mondiale et la 5ème marque 
française tous secteurs confondus. Sa valorisation progresse de 5% et atteint 7,096 milliards de dollars. 
Selon Interbrand, la valorisation de la marque AXA et son leadership reflètent notamment l’engagement des 
collaborateurs envers la marque, ainsi que l’expertise et la présence accrues d’AXA en matière de digital qui 
contribuent fortement à améliorer l’expérience client. La responsabilité d’entreprise, et particulièrement les actions 
citoyennes des collaborateurs, est également l’une des forces de la marque soulignée par Interbrand. 
 
« Figurer  à nouveau parmi les plus importantes marques mondiales est un bel accomplissement. Je suis 
convaincue que ce résultat reflète la solidité de nos activités, la pertinence de notre stratégie de marque vis-à-vis 
de nos clients ainsi que nos efforts pour accélérer nos initiatives sur le digital. Cette reconnaissance significative 
renforce la marque AXA, qui est un atout clé pour attirer et fidéliser nos clients et talents et pour distribuer nos 
produits et services. La réussite de toute compagnie d’assurance dépend en particulier de sa réputation en termes 
de disponibilité, de fiabilité et de qualité du service offert aux clients. L’identité de la marque AXA repose sur ces 
principes et est également déterminée par notre objectif ultime de protection des personnes, qui a été au cœur de 
notre campagne internationale « Born to protect2 », laquelle a fortement contribué au développement de notre 
image de marque », a déclaré Véronique Weill, Chief Operating Officer du Groupe AXA. 
 
« Je suis convaincue que la transformation digitale que nous menons pour nous adapter à l’évolution des besoins 
de nos clients va, à l’avenir, constituer un avantage compétitif croissant qui créera de la valeur pour toutes nos 
parties prenantes et enrichira la force de notre marque. Je souhaite remercier très chaleureusement tous nos 
collaborateurs dans le monde pour leur engagement quotidien au service de nos clients » a ajouté Véronique 
Weill. 
 
AXA figure également dans le classement des 50 premières marques « vertes » mondiales (Best Global Green 
Brands) publié par Interbrand en juin 20133  et qui évalue la perception des initiatives et performances 
environnementales des entreprises par les clients. 
 

— 
1 Le classement Best Global Brands évalue la valeur de marque selon trois critères : sa performance financière, la force de sa 
marque et le rôle de la marque dans l’achat de ses produits et services. Pour plus d’informations : http://www.interbrand.com/fr/  
2 http://www.borntoprotect.com/en_FR 
3 Le classement Best Global Green Brands rassemble les 50 marques les plus performantes en matière environnementale et 
évalue la manière dont leurs efforts dans ce domaine sont perçus par le grand public. Pour plus d’informations : 
http://www.interbrand.com/fr/best-global-brands/Best-Global-Green-Brands/2013/Best-Global-Green-Brands-2013.aspx  
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AVERTISSEMENT 

Certaines déclarations figurant dans le présent communiqué peuvent contenir des prévisions qui portent notamment sur des événements futurs, des tendances, projets ou objectifs. Ces prévisions 
comportent, par nature, des risques et des incertitudes, identifiés ou non, et peuvent être affectées par de nombreux facteurs susceptibles de donner lieu à un écart significatif entre les résultats réels et 
ceux indiqués dans ces déclarations. Vous êtes invités à vous référer à la section « Avertissements » figurant en page 2 du Document de référence du Groupe pour l’exercice clos au 31 décembre 2012 
afin d’obtenir une description de certains facteurs, risques et incertitudes importants, susceptibles d’influer sur les activités d’AXA. AXA ne s’engage d’aucune façon à publier une mise à jour ou une 
révision de ces prévisions, ni à communiquer de nouvelles informations, événements futurs ou toute autre circonstance. 

 
A PROPOS DU GROUPE AXA 
Le Groupe AXA est un leader mondial de l’assurance et de la gestion d’actifs, avec 160.000 collaborateurs au service de 102 millions de clients dans 57 pays. 
En 2012, le chiffre d’affaires IFRS s’est élevé à 90,1 milliards d’euros et le résultat opérationnel à 4,3 milliards d’euros. Au 31 décembre 2012, les actifs sous 
gestion d’AXA s’élevaient à 1 116 milliards d’euros. 

L’action AXA est cotée sur le compartiment A d’Euronext Paris sous le symbole CS (ISIN FR0000120628 – Bloomberg : CS FP – Reuters : AXAF.PA). Aux 
Etats-Unis, l’American Depositary Share (ADS) d’AXA est cotée sur la plateforme de gré à gré QX sous le symbole AXAHY. 

Le Groupe AXA est présent dans les principaux indices ISR internationaux, dont le Dow Jones Sustainability Index (DJSI) et le FTSE4GOOD. 

Il est l’un des membres-fondateurs des Principes pour l’Assurance Responsable (PSI : Principles for Sustainable Insurance) de l’Initiative Financière du 
Programme des Nations Unies pour l’Environnement (PNUE FI), et est signataire des Principes des Nations Unies pour l’Investissement Responsable (UNPRI). 

 
CE COMMUNIQUE DE PRESSE EST DISPONIBLE SUR LE SITE INTERNET DU GROUPE AXA 

www.axa.com 
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